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 اي دانش راهبرديرشتهفصلنامه علمي مطالعات بين

 207-238، صفحات 1399 تابستان، 39، شماره دهمسال 

 

ی هاشاخص ( IPMA)عملکرد  – تیاهم سیماتر لیتحل مقاله پژوهشي:

 یهای اقتصاد مقاومتبا تأکید بر سیاست انیبنمحصولات دانش یسازیتجار
 4،حسنعلی آقاجانی3ویز سعیدی، پر2، فریدون آزما1حسین صفرزاد

 

 28/03/98تاريخ پذيرش:  25/01/98تاريخ دريافت: 
 

 چکيده
. لذاا امییذت و اولویذت    ، انتقال فناوری یا یک مفهوم نوآورانه از مرحله ایده تا بازار استیسازیتجارفرآیند 

که پژومش حاضذر بذه    باشدیمی مهم ماشاخصزمانی، مکانی و چگونگی عیلکرد در ارائه محصولات به بازار از 

مای اقتصذاد  با تأکید بر سیاست انیبنمحصولات دانش یسازیتجار یماشاخصعیلکرد  –تحلیل ماتریس امییت 

پردازد. تحقیق از نظر )گلستان و مازندران( می مستقر در مراکز رشد شیال کشور انیبنمای دانشدر شرکت یمقاومت

شذامل خررگذان   پذژومش در بخذش کیفذی     جامعه آمذاری از نوع آمیخته، مدف، کاربردی و از حیث روش تحقیق، 

باشذد.  میبنیان مای دانششرکت و مسئولان خرره رانیمدو در بخش کیی و کارشناسان مرترط  رانیو مد یدانشگام

نفذر در فرآینذد    20 یفذ یای بذود. در بخذش ک  طرقذه  یتصذادف  یبخش کیذ  در مدفیند و یفیدر بخش ک رییگنیونه

مذا  آوری دادهجیع. ابزار عنوان نیونه مشارکت داشتندنفر به 97نفر،  118 جامعه با حجم یو در بخش کی مصاحره

از تحلیل محتوا در بخش کیفی و در بخش  ماوتحلیل دادهتجزیهبرای . ساخته بودمحقق هپرسشنام شامل مصاحره و

شذده بذا مفذت    . الگوی طراحیاستفاده شد PLS و SPSS یافزارمانرم کیی از تحلیل عاملی تأییدی با استفاده از

ضریب مسیر، آماره  با توجه به تأیید شدن .دیگردو پنج شاخص در اقتصاد مقاومتی ارائه  سازیتجاری در شاخص

t  و مقدارp-valueدار و مستقیم دارد. میچنین بر اساس سازی، تأثیر معنیمای اقتصاد مقاومتی بر تجاری، شاخص

عیلکرد، شاخص مدیریتی و اقتصادی مم از نظر امییذت و   -بندی ماتریس تحلیل امییتمده از رترهآدستنتایج به

 اند.مم از نظر عیلکرد حائز رتره اول شده

 عیلکرد -، ماتریس امییت انیبنمای دانششرکت ی،مای اقتصاد مقاومتسیاست ی،سازیتجار ها:  کليد واژه

ذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذ

 آباد کتول، ایرانآباد کتول، دانشگاه آزاد اسلامی، علیگروه کارآفرینی، واحد علی. 1

 آباد کتول، ایران و نویسنده مسئول ، علیاسلامیآباد کتول، دانشگاه آزاد ، واحد علیکارآفرینیگروه . 2

(Fereydoonazma@gmail.com) 

 آباد کتول، ایران، علیاسلامیآباد کتول، دانشگاه آزاد گروه مدیریت، واحد علی. 3

 گروه مدیریت صنعتی، واحد بابلسر، دانشگاه دولتی، بابلسر، ایران. 4
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 مقدمه

بذدون آن   یو محصول یفناور چیاست و م ینوآور ندیاز فرآ یبخش مهی ،سازیتجاری

عذلاوه بذر    ،یعرضذه دانذش و فنذاور    یبرا ییبسترما جادی. اشودیوارد بازار نی تیبا موفق

و  یمذا، منجذر بذه رشذد اقتصذاد     سازمان یقابل توجه برا یمای اقتصادفرامم آوردن ارزش

مذداف نهذادی بسذیاری از    مای فکذری بذه ا  سازی دارایی. لاا تجاریشودیجامعه م یفناور

طور مشذتر  در حذال رسذیدن    ما بهمای دانشگامی تردیل شده است. در واقع دانشگاهنظام

اند؛ یعنی افزون بر پذژومش و آمذوزش، مأموریذت سذوم توسذعه      نوعی مامیت کارآفرینانهبه

 بذرای  یمتفذاوت  مذای راه ی. از این رو بایذد بذه طراحذ   (1،2015اسییت و لارییر)دارند را  یاقتصاد

 و مذا دانشذگاه  در کذه  دانشذی  جهذت،  این از. ورزید امتیام توسعه، در دانشگاه آفرینینقش

 یذا  خذدمت  محصذول،  بذه  ترذدیل  بعدی مراحل در چنانچه شود،می ایجاد دانشگامی مراکز

 ارزش توانسذت  نخوامذد  و شد خوامد تلقی ایبیهوده دانش اقتصادی نظر از نشود، فناوری

مذا  سذازی دانذش در دانشذگاه   جامعه ایجاد کند و در نتیجه ایجاد و ذخیره را برای ایافزوده

ای کذه جامعذه بتوانذد از منذافع     گونذه کننده نروده و اطیینان از کاربرد آن بذه تنهایی راضیبه

مای دانشذگامی  یکی از امداف اصلی پژومش ،برداری کندما بهرهگااری در پژومشسرمایه

بشر و توسعه سذط    یزندگ تیفیک یدر ارتقا یپژومش مایافتهیی که یخوامد بود. از آنجا

 نیذ ا ولذی کنند می فایا ییسزاالیللی نقش بهبین یو اجتیاع یرفاه جامعه و تحولات اقتصاد

در دسذترس   ایذ نکننذد و بذه بذازار عرضذه نشذوند       دایذ پ یکه جنره کاربرد یتا زمان مایافته

را جرذران   قیمای تحقردار نخوامند بود و مزینهلازم برخو تیامیاز  ،رندیقرار نگ انیمتقاض

 .(2،2014)مون و سوننخوامند کرد 

بذه بذازار    یمای امروزاست که سازمان یپژومش به حد ماییافتهسازی تجاری تیامی

دانسذته و   یرقذابت  تیذ مز کیرا  یاجتیاع یکردن آن در زندگ محصول و وارد کی دنرسان

از  شیسذالانه بذ   کذه یطذور . بذه داننذد یسازمان م یاتیحو عامل  تیموفق کنندهنیرا تضی آن

رقذم حذدود    نیذ شود کذه ا می یو توسعه و نوآور قیصرف تحق ایدلار در دن اردیلیم 2000

ذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذ
1. Smith, K. B. & Larimer, C. W. 

2. Moon and Sohn  
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 یو در برخذی از کشذورما   دمذد یمذ  لیرا تشذک  ایذ ناخذالص داخلذی دن   دیذ درصد از تولدو

 قذات یکم بذر تحق مذای حذا  . لذاا سیاسذت  (1388،ی)علیذ رسذد  یدرصد مذ  چهاربه  افتهیتوسعه

 یما در راستادستگاه یبنیان با میکارمای دانشبه شرکت جینتا عیانتقال سر دیبا یدانشگام

از  یناشذ  یکردن پژومشذگران در دسذتاوردما   می. سه(1383)فکور، جامعه باشد  یمنافع عیوم

 یاز عوامل مؤثر در توسعه امذر پذژومش در کشذورما    یکی ،آنان یماشدن پژومش یتجار

و  شپذژوم  تیذ کی شیتنهذا بذا افذزا    یملذ  ینذوآور  شی. افذزا (1388 ،ی)علیاست  افتهیهتوسع

و  قیبذه نظذام بذازار از مصذاد     یو اتصال نظذام پژومشذ   شودیمحقق نی یپژومش یماطرح

 .(2004، 1رادی)غناست  یالزامات نوآور

 مذا میحردر مقابله با ت ینقش مهی ،یرامررد اساس کیعنوان به یاقتصاد مقاومت یطرف از 

کنند با اتخذاذ  تلاش می یمای جهانکه ابرقدرت یطیدارد. در شرا یسخت اقتصاد طیو شرا

کذه مذورد    یکشورما را به خود وابسته کننذد، اقتصذاد مقذاومت    ریسا ،یرمنطقیمای غسیاست

رفذت از  بذرون  یرا برا نهیتواند زماست که می یریباشد، تدبمی زین یتأکید مقام معظم رمرر

بلکذه   رانیکشور ا یتنها برانه ریتدب نیفرامم سازد. ا یمای اقتصاداز تحریم یناشمشکلات 

بسذیار   ،کننذد  دایذ دست پ یاقتصاد ییجهان که قصد دارند به خودکفا یکشورما گرید یبرا

 یکشذورما  نیدر ب یارزشیند گاهیجا ،د علم و دانشیاز لحاظ تول رانیاست. ا تیحائز امی

از عدم  ییسط  بالا یکه دارا ییما در بازارماشرکت یروشیش پچال نیترمهمجهان دارد. 

 دیذ و محصذولات جد  فنذاوری سذازی موفذق   است که چگونه به تجاری نیمستند ا نانیاطی

اخیذر و کذامش    یمذا میخصوص تحره، بمامیتحر یو از طرف (2: 2013، ی)چاو و ل ابندیدست 

اقتصاد ایران را افزایش داده  یمانهیو مزبر زخم اقتصاد ایران نیک پاشیده  ،درآمدمای نفتی

و مداخلذه دولذت بذا برنامذه و      تذر قیذ دق مایزیراما طرق این اسناد مر زمان که برنامه ؛است

اثر شذده اسذت و مذر زمذان کذه مذدیریت       و یا کم اثریتر بوده است، نتایج تحریم بآگامانه

حتی در شذرایط   ،وری بوده استمحاناییشرایط اقتصادی بدون برنامه و رویکرد مرتنی بر د

جهذت اتخذاذ رامرذرد     لذاا  .(1393، پیغذامی )نتایج بدی به دست آمذده اسذت    ،مامیکامش تحر

تقویذت   ماننذد  ییمذا حلراه ،مامیمناسب توسعه صنعتی در اقتصاد مقاومتی و با وجود تحر

ذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذ
1. Chanei rad, m.a  
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درآمذدی بذین    یمذا اجتیذاعی، کذامش تفذاوت    یماونی، حداقل نیودن تنشرمیرستگی د

 درقات اجتیاع، تحقق عدالت اجتیاعی و برابری، دخالذت آگامانذه دولذت، ایجذاد اقتصذا     ط

 .(1396روحی، )ضروری خوامد بود و ...  تولیدی و نه اقتصاد مصرفی

 قولذه م به محتوایی رویکرد با مطالعات ی ازادسته نکهیاامییت پژومش حاضر به لحاظ 

 و باشذند یمذ سذازی  تجذاری  بذر تأثیرگاار  عوامل شناساییبه دنرال  و پرداخته سازیتجاری

 مذا دانشذگاه  سذنتی  یمذا ارزش بذر  سذازی تجاری ریتأثبا رویکرد فرآیندی به  دیگر یادسته

را بذر  سذازی  ما و سذازوکارمای تجذاری  روش، در این تحقیق تلفیق دو رویکرد اندپرداخته

 .دمدیماقتصاد مقاومتی مورد بحث و بررسی قرار  مایسیاستاساس 

مذای اقتصذاد   سازی با تأکید بر سیاستتجاری یالگو نییپژومش با تعاین  راستا نیا در

 وسذعه بذه ت  دنیدر جهذت سذرعت بخشذ    یقذدم  م،یرفذت از تحذر  برون ی و با مدفمقاومت

 نیرابنذاب  برخوامذد داشذت؛  صذنعت   یجذار  یمذا جرذران بودجذه   بنیذان و محصولات دانش

 کیعنوان به یعلی قاتیتحق جیسازی نتاتجاریی ماکه به شاخص کندیم جابیضرورت ا

زیذر   ؤالاتسذ بذه   پاسخ یپژومش، محقق در جستجو نیلاا در ا شود. یحل، توجه جدراه

 :باشدمی

 بنیان و اقتصاد مقاومتی کدامند؟سازی محصولات دانشمای تجاریما و مؤلفهشاخص

نظذر امییذت و    سازی و اقتصاد مقذاومتی از مای تجاریما و مؤلفهبندی شاخصاولویت

 ؟عیلکرد چگونه است

 شده و برازش آن چگونه است؟الگوی ساختاری ارائه

سازی به چه ترتیذب  بر تجاری رمؤثمای اقتصاد مقاومتی مای سیاستی مؤلفهبندتیاولو

 است؟

 

 ی پژوهشسازنهيشيو پ ینظر اتيدبا 

 تحقيق نهيشيپ

شذرح   رجی، پیشینه تحقیقات بذه با توجه به بررسی ادبیات تحقیق در منابع داخلی و خا

 خلاصه بیان گردیده است. طوربهجدول زیر و 
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 شده داخلي و خارجي: خلاصه پيشينه تحقيقات انجام1جدول شماره 
 نتيجه تحقيق موضوع تحقيق محقق / سال

 اللهبیحر
و  انییطراطرا
 1397/میکاران

 یسازیتجار یارائه الگو
نوظهور در  یمایفناور
 بنیانمای دانششرکت

 ییمذا در ابعذاد رونیذا   شذرکت  نیذ ا یحاصل از بررس یمفهوم یالگو
بذوم  ولذت، زیسذت  د استیچرخه عیر، س ،یوکار، عوامل سازمانکسب
دار محصذول  دامنذه  تیذ توسذعه بذازار، موفق   ،یطذ یعوامل مح ،ینوآور
 .شدند میشده ترسسازیتجاری

و  یشیس دیمج
تورج 

 1395ی/صادق

ل مؤثر بندی عوامو رتره ییشناسا
سازی محصولات بر تجاری

 بنیاندانش

و  یفرمنگذ  ،یبذه چهذار عامذل فنذ     قیذ تحق نیذ عوامل تأثیرگذاار در ا 
 میکننذده صذادرات تقسذ   و عوامل تسهیل یو حقوق یاقتصاد ،اجتیاعی

س از آن عوامل و پ یو حقوق یعوامل اقتصاد انیم نیشوند که در امی
سذازی  جذاری تفرآینذد   تذأثیر را در  نیبذالاتر  ،کننذده صذادرات  تسهیل

 نذه یزم نیا اختصاص خوامند داد که در ودبنیان به خمحصولات دانش
 .ارائه شده است زین یشنهاداتیپ

 1395ی/اکرر سرز
بنیان مای دانشنقش شرکت
در تحقق اقتصاد  یداروساز

 یمقاومت

بنیذان حذوزه   سازی محصولات دانشتولید و تجارینتایج نشان داد که 
مذای  تذرین حذوزه  از مهم یکیعنوان به یارآلات پزشکو ابز یداروساز

 ییو ارزش افذزوده بذالا   یتوانذد موجذب ارزآور  بنیان میاقتصاد دانش
 یتواند کشور را در عیذل بذه اقتصذاد مقذاومت    کشور شود که می یبرا
 .رساند یاری

و  لیمحید اسیاع
 1394/ترار انیترک

 جیسازی نتاتجاری یبررس
در  و نقش آن یعلی قاتیتحق

 یاقتصاد مقاومت

نقذش   ،یاسذ رامررد اس کیعنوان به ینشان داد که اقتصاد مقاومت جینتا
 .دارد یسخت اقتصاد طیما و شرادر مقابله با تحریم یمهی

ژائو، ژو و 
 1/2017دنگ

سازی در عوامل مؤثر بر تجاری
در  یرمای خدمات فناوشرکت

 نیچ

مذای مذورد   ه شذرکت پژومش آنان نشان داد که انتقال دانذش بذ   جینتا
مذای دولذت از   مذا و تذلاش  تحت تأثیر قابلیت یطور متفاوتمطالعه به

 .ستا رندهیمنرع و گ مایمیت قیطر

 ن،یل
 2/2016اسکات

 دیمتقابل و تول یتأثیر میکار
 یسازی فناوردانش در تجاری

 وانیبنیان تامای دانششرکت

در  یمهیذ  دانذش نقذش   دیاز آن است که تول یپژومش حاک نیا جینتا
ر رابطه با تعامذل  د میمستق ریطور غو به یسازی فناورعیلکرد تجاری

 .دارد یسازی فناورمتقابل و عیلکرد تجاری

و  گلیس
 3/2015فان

مؤسسات  یورعوامل مؤثر در بهره
سازی و کارگزاران مرترط با تجاری

 یدانشگام قاتیتحق

 شتوانذد ارز مذی  یوراگرفتند که استفاده مؤثر از دفتر انتقال فنذ  جهینت
 .دمد شیسازی دانشگاه را افزاتجاری ندآیحاصل از فر یاقتصاد

 2014/ 4لا یترز م

 جیسازی نتاتجاری یبررس
و فروش کارآمد  یپژومش علی
در کشور  دیجد مایفناوری

 لهستان

وکار در حوزه کسب یمایگاارهینشان داد که سرما یپژومش و جینتا
بذا   سذه یدر لهسذتان در مقا  یاسذه یبذل مقا طذور قا پژومش و توسعه به
 .الیللی کیتر استو توسعه در بازار بین قیتحق ولاتاستفاده از محص

ذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذ

1. Zhao, Zuo & Deng 

2. Lin, A.N. & Scott, J.T 

3. Siegel & Phan 

4. Trzmielak 
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 یالگومذا  یدمد اگرچذه پژومشذگران خذارج   پژومش نشان می نهیشیو پ اتیادب یبررس

 زیذ ن یخلاز پژومشگران دا یاند و بعضکرده سازی محصولات ارائهتجاری نهیدر زم یاریبس

تذوان  ندرت مذی بهولی اند، پرداخته قاتیتحق جیسازی نتاتجاری یو ارائه الگوما یحبه طرا

پژومشذگران   انیم درو بنیان در مراکز رشد انشسازی محصولات دتجاری نهیدر زم الگویی

 سذازی یتجار مقوله به محتوایی یا فرآیندی رویکرد با میچنین اکثر مطالعات ،افتی یداخل

. باشذد مذی  ینذوآور  یدارا یق با تلفیق دو رویکرد انجام شده که خذود ولی این تحق پرداخته

 نذد آیژومشذگر در فر پو عییذق   یدانیذ مذای م بررسذی  یشده بذر مرنذا  ارائه الگوکه طوریبه

مذای پذژومش   الگذو  ،ینظر یمای مرانالگوبرخلاف  بوده ومای مزبور سازی شرکتتجاری

توانند در کشذور بذه کذار گرفتذه     تند و میمس رانیا یو بوم یطیمح طیحاضر سازگار با شرا

 شوند.

 

 سازيتجاري

 شذرفت یا پبذ اقتصذاد دارد.   یِگیاز سط  دانذش پذا   یادیتأثیرپایری ز ،سازیتجاری ندیفرآ

 ورد دانذش وابسذته بذوده    و کارب عیتوز د،یبه تول یشتریپایه با شدت بدانش یدانش، اقتصادما

مذا نشذان   ن بررسییمیچن .ستاسرعت رشد کرده به بالا، یبا فناور عیو اشتغال در صنا دیتول

 ،ییایذ پو قیز طردر عیل و کار خردمندانه، ا وریتوأم با بهره ییکه اتکا به دانش و دانا دمدیم

زم را لا نذه یزم تواندیم یو خدمات یادار ،یصنعت یدر تیام واحدما ینوآور جیو ترو تیخلاق

 نیذ . بذر ا (1394، و میکذاران  علی احیدی)فرامم سازد  میتحر طیدر شرا یتحقق اقتصاد مقاومت یبرا

بسذته  وا شرفتهیپ اریبس یبر فناور یمرتن عیصنا یبنیان تنها به تعداد محدوداساس، اقتصاد دانش

 .ستا یبر دانش متک یبه شکل یاقتصاد مایتیفعال ینوع اقتصاد تیام نیبلکه در ا ست،ین

 

 هاي اقتصاد مقاومتيسياست

از  یمختلفذ  فیتعذار  ی،مذای اقتصذاد مقذاومت   شده در سیاستمات مطرحبا تعیق در الزا

تذوان گفذت؛ اقتصذاد    مذی  شذتر یب  یتوض یبرا .گرددیمطرح م یمای اقتصاد مقاومتسیاست

بذا   شذده، میکشور تحر ایمنطقه  کی هیعل یاقتصاد یمامیمقابله با تحر یبرا یروش یمقاومت
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اسذت. در   یو رامرذرد  یاساسذ  یازمذا یناز کشور در خصذوص   ارجبه خ یوابستگ نیکیتر

 ییما. معیولاً دولتباشدیکشور مجاز نی آن یبرا کدامکه صادرات و واردات میچ یطیشرا

 ،یو از نظذر اقتصذاد   فیضذع  یمذا یدموکراس یدارا ای یفاقد دموکراس یاسیلحاظ ساز که 

و  یاقتصذاد  یمذا مستند، پس از مواجهذه بذا بحذران    یمحصولوابسته و تک یاقتصاد یدارا

حرکذذت  ینظذذام اقتصذذاد یسذذازو مقذذاوم یبذذه سذذیت اقتصذذاد مقذذاومت م،یبذذه تحذذر دیذذتهد

 .(1393 ،یغامی)پکنندیم

 

 شناسي پژوهشروش

 یلذ یتحل -این پژومش از نظر مدف، تحقیقی کاربردی است و از نظذر روش، توصذیفی  

از روش و مامیذت پذژومش   صذورت مقطعذی   غیرآزمایشی( است و از گروه پییایشی و به)

. جامعه آماری پذژومش  مای کیفی و کیی استفاده شده استآمیخته اکتشافی با تلفیق روش

رشذته   ی، باتجربذه و در مذدر  دکتذر   دارای ی کذه شامل خررگان دانشذگام  یفیدر بخش ک

سذازی، کذارآفرینی،   تجذاری  زمینذه  در یو تذألیف  یسذابقه پژومشذ  ی مرترط و دارای تحصیل

سذذازی در و کارشناسذذان خرذذره و مطلذذع از فرآینذذد تجذذاری نرایو مذذد مذذدیریت و اقتصذذاد

در  رمذا یمتغمذا و ابعذاد   شاخص ییدر شناسا میتصی میعنوان تکه به شدهمای مطالعهشرکت

و و مسذئولان   رانیمذد نفذر از   118و در بخذش کیذی تعذداد     حضذور داشذتند   قیذ تحق نیا

در علیذی و فنذاوری    ایمذ پذار  بنیان مستقر در مراکذز رشذد   مای دانششرکت کارشناسان

روش . باشذند یمذ  1397در تابسذتان سذال    مذای گلسذتان، مازنذدران(   اسذتان کشذور )  شیال

براساس ای و یا زنجیره« ی گلوله برفیریگنیونه»در بخش کیفی مدفیند از نوع  یریگنیونه

نفذر بذر اسذاس     97تعذداد   شده است و در بخش کیی نفر استفاده 20قانون اشراع به تعداد 

ما و کذدمای  از مجیوع مؤلفهند. تعیین گردیدی اطرقه صورت تصادفی،مورگان و به ولجد

ای پرسشذنامه  ق،یذ نظذری تحق  یدر نظذر گذرفتن مرذان    ما و بذا شده از متن مصاحرهاستخراج

 نذد آیمحتذوا و فر  لیذ از تحل ،پذژومش  یفذ یمذای ک داده لیبرای تحل ساخته آماده شد.محقق

روابذط   نییپژومش و برای تع یمابا توجه به پرسش یش کیاستفاده شد. در بخ کدگااری

و بذرای   یو اسذتنراط  یفیآمذار توصذ   یمذا از روش ،مذا آن تیذ امی بیضذرا  و رمذا یمتغ نیب
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واقذع پرسشذنامه و   بذه استفاده گردید.  1عیلکرد -ماتریس امییت لیما از تحلبندی مؤلفهرتره

 ق،یذ تحق یفذ یو عصاره مرحله ک جینتابه دست آمده و  یفیمرحله ک انیدر پا ق،یتحق الگوی

 الگویشده بر اساس پرسشنامه طراحی. دباشیم الگویو پرسشنامه بر اساس  قیتحق الگوی

 نفذر از  10 و یخررگذان دانشذگام  نفذر از   10شامل از خررگان )نفر  20 در اختیارپیشنهادی 

و  یمذای علیذ   بنیان مستقر در مراکز رشد پذار مای دانشارشد و مرترط در شرکت رانیمد

و روابذط   مذا آنی مامؤلفهدر مورد متغیرما،  شودیمخواسته  ماآنو از قرار گرفته ی( فناور

دقیذق   طوربهما بعد از اتیام مصاحره با خررگان امر، تیام پرسشنامه. بینشان اظهار نظر نیایند

و مجذدد   گذردد یمبررسی شده و بر اساس برآیند نظرات خررگان، پرسشنامه نهایی طراحی 

یذد  أیبعذد از ت تا روایی پرسشنامه ثانویه به دسذت آیذد.    شودیمدر اختیار خررگان قرار داده 

نفذر از اعضذای    30منظور تعیین پایایی پرسشنامه، پرسشنامه در اختیذار  روایی پرسشنامه، به

بنیذان مسذتقر در مراکذز رشذد     مذای دانذش  شذرکت  و مسئولان خرذره  رانیمدی، جامعه آمار

مای گلستان، مازندران( در تابسذتان سذال   استانکشور ) در شیالعلیی و فناوری  ایمپار 

، قرار گرفت تا با روش آلفای کرونراخ، میزان پایایی پرسشنامه مشخص گردد. بعد از 1397

گویه و بذرای اقتصذاد    51سازی با با مفت شاخص برای تجاریتعیین پایایی مم، پرسشنامه 

 یمذا یدر اختیار کذل آزمذودن  و نهایی گردید و  طراحی گویه 37مقاومتی با پنج شاخص و 

مذا بذا یکذدیگر،    ما و ارتراط آنتحقیق قرار گرفت تا با شناسایی میزان تأثیر مر یک از مؤلفه

 د.مبه دست آتحقیق نهایی  الگوی

بذوده  و روایذی محتذوایی   تعیین روایی پرسشنامه تحقیق حاضر به روش روایی صذوری  

مفهومی پژومش بذا اسذتفاده    الگویو که تهیه پرسشنامه مناسب و منطرق بر ین نحه اب .است

کذه بذا    شذد  یانجام گرفته و پرسشذنامه مناسذب طراحذ   خررگان از جلسات گفتگوی آزاد با 

مناسذب   تیذ مذای مشذابه آن، درنها  تحقیقپژومش و میچنین رجوع به  یماتوجه به سؤال

2تشخیص داده شد. با محاسره
CVR  3وCVI ی محتوایی نیز مورد بررسی قرار گرفذت کذه   روای

بذرای   بذوده اسذت.   1تا  60/0بین  CVRو  1تا  87/0بین  CVIمای تحقیق دارای تیام گویه

ذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذ

1. IPMA 

2. Content Validity Ratio 

3. Content Validiyt Index 
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، یعنذی محاسذره آلفذای کرونرذاخ     مذا روشتعیین پایایی پرسشنامه نیز از یکی از معتررتذرین  

 (،92/0) یفذرد  . شذاخص 1به شذرح  ی الگو مامؤلفهاستفاده شد که میزان پایایی مر یک از 

شذاخص   .4 (،93/0اجتیاعی ) فرمنگی . شاخص3 (،85/0سازمانی ) و مدیریتی . شاخص2

 توانینذدی  . شذاخص 6 (،92/0اقتصذادی )  و مذالی  . شذاخص 5 (،91/0) ماهیدییتأ و قوانین

و  مذا مؤلفذه  کنندهتریین (،93/0فناورانه ) یماتیقابل . شاخص7 (،92/0فروش ) و بازاریابی

. شاخص 2 (،86/0. شاخص مدیریتی و اقتصادی )1ی مامؤلفهسازی و ی تجاریماصشاخ

 .5(، 82/0رامرذردی )  شذاخص  .4 (،85/0ی )ملذ  دیذ تولی ماشاخص .3 (،91/0الیللی )بین

ی اقتصذاد مقذاومتی، در حذد    مذا شذاخص کننذده  (، تریین80/0الگوی مصرف ) یماشاخص

مذا  ی آمار توصیفی به توصذیف داده ماروشه از مناسب و مطلوبی محاسره گردید. با استفاد

بررسی روابط بین متغیرمذای  برای ما پرداخته شد و مای دموگرافیک آزمودنیشامل ویژگی

 گردیذد. از اسذتفاده  ی و تحلیل عاملی اکتشافی و تأییدی انیونهاز آزمون تی تک  پیشنهادی

اسذیرینوف جهذت   -لیوگروفکو از آزمونجهت بررسی روابط و  Plsو  SPSSی افزارمانرم

 مای حاصل از متغیرمای تحقیق، بهره گرفته شده است.بررسی نرمال بودن داده

  

 هاوتحليل دادهتجزیه

 هاي توصيفييافته. الف

 85) نفذر  17درصد( زن و تعداد  15نفر ) سهخررگان، تعداد  نیدر ب یفیتوص یدر بررس

 85نفر ) 17رصد( مجرد و تعداد د 15ر )نفسه اند. در شاخص تأمل تعداد درصد( مرد بوده

 40تا  31( درصد 25نفر ) مفت، تعداد مایآزمودن یسن یما. در ردهباشندیدرصد( متأمل م

ال، سذ  50از  شتریدرصد( ب 40نفر ) پنجسال و تعداد  50تا  41درصد(  35نفر ) مشتسال، 

 ،یمذدر  کارشناسذ   یدارا درصذد(  25نفر ) پنجتعداد  لات؛یتحص زانیاند. در مقوله مداشته

 یمذدر  دکتذر   یدرصذد( دارا  65نفذر )  13و تعداد  یدکتر یدرصد( دانشجو 10نفر ) دو

( درصذد  25) نفر پنج سال، 15 تا 10( درصد 35) مفت نفر تعداد خدمت؛ سابقه در. اندبوده

د( درصذ  10نفذر )  دوسذال و تعذداد    25تا  21درصد(  30نفر ) ششسال و تعداد  20ا ت 16

 .اندسال سابقه خدمت داشته 25از  شتریب
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نفذر زن   10درصذد( و   69/89نفذر مذرد )   87 مذا، یآزمذودن  نیدر بذ  یفیتوص یبررس در

انذد.  درصد( بذوده  54/84نفر متأمل ) 82درصد( و  46/15نفر مجرد ) 15درصد( و  31/10)

تذا   31 نینفذر بذ   31 درصد(، 45/4سال ) 30نفر کیتر از  چهارما، آزمودنی یمای سندر رده

د( درصذ  62/20نفر ) 20درصد( و  30/43سال ) 50تا  41نفر  42درصد(،  96/31سال ) 40

درصذد(،   34/11) یرشناسذ نفذر کا  11لات؛یتحص زانیاند. در مقوله مسال داشته 50از  شتریب

 لاتیتحصذذ یدرصذذد( دارا 53/17نفذذر ) 17ارشذذد و  یدرصذذد( کارشناسذذ 13/71نفذذر ) 69

 22/7)سذال   پذنج کیتذر از   نفذر  مفتو در مراکز رشد مم  تفعالی هسابق در. اندبوده یدکتر

 17 سذال،  15تذا   11درصد(  05/35نفر ) 34سال،  10تا  6درصد(  80/26نفر ) 26درصد(، 

 سذال سذابقه   20از  شذتر یدرصذد( ب  40/13نفذر )  13سذال و   20تذا   16درصد(  53/17نفر )

 .اندخدمت داشته

 

 هاي تحليلييافته. ب
 سازی و اقتصاد مقاومتيهای تجاریها و مؤلفهاول: شاخصنتيجه سؤال 

 سازيهاي تجاريها و مؤلفهشاخص (الف)

در  مای اسذتخراجی براسذاس دوران واییذاکس   مؤلفهآمده از جدول دستطرق نتایج به 

 یفذرد مذای  شذاخص  -1 مفت شاخص و مؤلفه؛ شاملکه  تحلیل عاملی اکتشافی؛ نشان داد

مذای  حل مسئله، روحیه پژومشگری، آشذنایی بذا نیازمذا و اولویذت    میان دانش و مهارت )

میذان دانذش و مهذارت    ) یتیریمدمای سازمانی و شاخص -2حوزه صنعت و بازار و ... (، 

مندی مدیران به تحقیقات، ساختار سازمان منعطف مدیران، دسترسی به مشاوران آگاه، علاقه

پذاداش بذرای نذوآوری، وجذود حذس       شذامل ) یاجتیاعمای فرمنگی و شاخص -3و ...(، 

مذا بذا   سازی، میزان میکذاری پذار   مای کافی برای تجاریما و انگیزهرقابت، وجود مشوق

گذااری صذحی ،   شذامل سیاسذت  مذا ) و تأییدیه نیقوانمای شاخص -4پژومشگران و ... (، 

 یتصاداقمای مالی و شاخص -5ما و ضوابط دقیق، حفاظت حقوقی و ... (، نامهوجود آیین

 -6مذا و ... (،  میانند بررسی نرخ مزینه و فایده، میزان سذود آتذی، معقذول بذودن مزینذه      )

میذان امکذان جذاب حیایذت مذالی، شناسذایی       و فروش ) یابیبازار یتوانیندمای شاخص
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مذای  مذای قابلیذت  شذاخص  -7مای توزیع و فروش و... (، نفعان، بررسی کانالنیازمای ذی

کارگیری فناوری، تازگی جاابیت و خدمات پس از فروش، سهولت به میان ایجادفناورانه )

سذازی محصذولات   اصذلی تجذاری   مذای ما و شذاخص عنوان مؤلفهداشتن فناوری و ... (، به

بررسی روایی واگرا از طریق مقایسه میزان میرستگی بنیان احصاء و نهایی شده است. دانش

ما )روش فورنذل  ما با سایر سازهشاخص مایش در مقابل میرستگی آنیک سازه با شاخص

نشان از تأیید روایی واگرا به روش دوم دارد.  ،آمده است 1و لارکر( که نتایج آن در جدول 

باشد. اگر میزان جذار  مای تحقیق میسازه AVEقطر اصلی این ماتریس حاوی جار مقادیر 

از نظر فورنل  ،ا بیشتر باشدممر سازه از میزان میرستگی آن سازه با سایر سازه AVEمقادیر 

 .و لارکر دارای روایی واگرا خوامد بود

 
 استاندارد ضرايبدر حالت سازي تجاري الگوي -1شکل 
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 (1981ماتريس همبستگي و بررسي روايي واگرا به روش فورنل و لارکر ) -2جدول 

 شاخص
 تجاری

 سازی

توانمندی 

بازاریابي 

 و فروش

شاخص 

 فردی

فرهنگي 

 اجتماعي

های بليتقا

 فناورانه

قوانين و 

 هاتأیيدیه

مالي و 

 اقتصادی

مدیریتي 

و 

 سازماني

 000/1 سازیتجاری
       

 776/0 668/0 بازاریابی و فروش
      

 725/0 334/0 656/0 شاخص فردی
     

 754/0 258/0 304/0 704/0 فرمنگی اجتیاعی
    

 804/0 298/0 328/0 226/0 611/0 مای فناورانهقابلیت
   

 773/0 203/0 421/0 348/0 364/0 655/0 ماقوانین و تأییدیه
  

 855/0 356/0 328/0 297/0 279/0 517/0 617/0 مالی و اقتصادی
 

 829/0 322/0 236/0 363/0 442/0 251/0 306/0 586/0 مدیریتی و سازمانی

از تأییذد روایذی   کند و این امر نشذان  مای پژومش صدق میاین امر در مورد تیام سازه

 در جذداول  Smart PLSافذزار  اصل از خروجی نذرم شده و نتایج حواگرا دارد. مطالب عنوان

ار گیری از روایی )میگرا و واگرا( و پایایی )بمای اندازهالگودمنده این است که نشان ،فوق

بذه  حال  باشد.عاملی، ضریب پایایی ترکیری و ضریب آلفای کرونراخ( مناسب برخوردار می

 پردازیم:سازی میبررسی تأییدی متغیرمای پنهان در الگوی متغیر تجاری
 سازيالگوي تأييدي تجاريداري معني ضرايبيب مسير و اجدول ضر -3جدول 

 نتيجه t p-valueآماره  ضرایب مسير مسير ميان متغيرها

 دار است.معنی 0009/0 638/10 247/0 سازیتجاری <-و فروش  بازاریابی

 دار است.معنی 0009/0 421/13 273/0 سازیتجاری <-ص فردی شاخ

 دار است.معنی 0009/0 450/11 299/0 سازیتجاری <-فرمنگی اجتیاعی 

 دار است.معنی 0009/0 629/9 244/0 سازیتجاری <-مای فناورانه قابلیت

 دار است.معنی 0009/0 876/12 221/0 سازیتجاری <-ما قوانین و تأییدیه

 دار است.معنی 0009/0 621/10 124/0 سازیتجاری <-مالی و اقتصادی 

 دار است.معنی 0009/0 932/9 129/0 سازیجاریت <-مدیریتی و سازمانی 

سذازی،  با توجه به ضرایب مسیر میان متغیرمای تجاریدمد که نشان می 3نتایج جدول 

-الگوی مربوط بذه متغیذر تجذاری   تیجه که در ن است 05/0کیتر از  p-valueو مقادیر  tآماره 

میذانگین   شذه یر ،SRMRگردد. در بررسی کلی الگو نیذز مقذدار   طور کامل تأیید میسازی به
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مربعات باقییانده استانداردشده که یک مقدار تقریری از نیکویی برازش الگو است برابذر بذا   

 بوده که مقدار مناسب و قابل قرولی است. 082/0
 

 هاي اقتصاد مقاومتيهاي سياستفهها و مؤلشاخص (ب)
در تحلیذل   مای استخراجی براساس دوران واییذاکس مؤلفهآمده از جدول دستنتایج به

 ی؛مای مذدیریتی و اقتصذاد  اخصش -1: شش شاخص به شرحکه  عاملی اکتشافی نشان داد

 -5 مذای رامرذردی؛  شذاخص  -4 ی؛ملذ  دیذ تولمای شاخص -3الیللی؛ مای بیناخصش -2

مذای اقتصذاد   مای اصذلی سیاسذت  ما و مؤلفهعنوان شاخصالگوی مصرف، به مایشاخص

 مقاومتی، احصاء و نهایی شده است.

 
 استاندارد ضرايبدر حالت مقاومتي  اقتصاد الگوي -2شکل 

 

گیذری از روایذی )میگذرا و    از لحاظ مر سه معیار انذدازه  الگو بیان گردید،طور که میان

ب ملی، ضذریب پایذایی ترکیرذی و ضذریب آلفذای کرونرذاخ( مناسذ       )بار عذا  ییایواگرا( و پا

سذت کذه   امربوط به ماتریس میرستگی فورنل و لاکر  4. میچنین جدول باشدبرخوردار می

نشذان   ایبمشخص است تیامی ضر طور کهدمد و میانمقاومتی را نشان می برازش اقتصاد

 از مناسب بودن این معیار دارد.
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 مقاومتی اداقتص (1981و بررسی روایی واگرا به روش فورنل و لارکر ) ماتریس میرستگی -4جدول 

 شاخص
اقتصاد 

 مقاومتي

الگوی 

 صرفم
 الملليبين

توليد 

 ملي
 راهبردی

مدیریتي و 

 اقتصادی

 000/1 اقتصاد مقاومتی
     

 894/0 707/0 صرفمالگوی 
    

 729/0 400/0 774/0 الیللیبین
   

 921/0 530/0 471/0 723/0 تولید ملی
  

 876/0 386/0 580/0 547/0 813/0 رامرردی
 

 860/0 252/0 026/0- 078/0 040/0 372/0 مدیریتی و اقتصادی

کند و این امر نشذان از تأییذد روایذی    مای پژومش صدق میاین امر در مورد تیام سازه

 واگرا دارد.
 

 قاومتیم الگوی تأییدی اقتصادداری معنی ضرایبیب مسیر و اضر -5جدول 

 نتيجه t p-valueآماره  ضرایب مسير مسير ميان متغيرها

 دار است.معنی 0009/0 406/14 252/0 اقتصاد مقاومتی <-صرف مالگوی 

 دار است.معنی 0009/0 456/14 295/0 ومتیاقتصاد مقا <-الیللی بین

 دار است.معنی 0009/0 899/12 336/0 اقتصاد مقاومتی <-تولید ملی 

 دار است.معنی 0009/0 163/16 306/0 اقتصاد مقاومتی <-ی رامررد

 دار است.معنی 0009/0 809/9 270/0 قتصاد مقاومتیا <-مدیریتی و اقتصادی 

 

 اخصشذ با توجذه بذه ضذرایب مسذیر میذان متغیرمذای       دمد که نشان می 4نتایج جدول 

 دی و شذاخص ررامر ملی، شاخص تولید الیللی، شاخصبین اقتصادی، شاخص و مدیریتی

وی مربذوط بذه   اسذت، الگذ   05/0کیتذر از   p-valueو مقادیر  tمصرف میچنین آماره  الگوی

 SRMRلذی الگذو نیذز مقذدار     کگردد. در بررسی طور کامل تأیید میمقاومتی به متغیر اقتصاد

و رازش الگذ ریشه میانگین مربعات باقییانده استانداردشده که یک مقدار تقریری از نیکویی ب

 بوده که مقدار مناسب و قابل قرولی است. 071/0رابر با است ب
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ساازي محصاولات   هااي تجااري  ها و مؤلفهبندي شاخصنتيجه سؤال دوم: اولويت

 هاي اقتصاد مقاومتي از نظر اهميت و عملکردبنيان و سياستدانش

بنیذان از نظذر   سازی محصولات دانشمای تجاریما و مؤلفهبندی شاخصاولویت (الف)

 زیذ یلکرد نع - تیامی سیماتر لیحلتعیلکرد که  - تینقشه امی لیتحل مییت و عیلکردا

مذدف   اب IPMA یخروج الگویاست متفاوت جهت ارائه اطلاعات  ایوهیش شود،یم دهینام

 .متیرکز شده است PLS الگوی که در ماسازه ینسر تیامی نییتع

؛ از بذین متغیرمذای   1عیلکذرد  -بر اساس نتایج پژومش حاصل از تحلیل نقشذه امییذت   

سازی از نظر امییت، بیشترین رتره و اولویت به ترتیب مربوط بذه متغیذر   کننده تجاریتریین

، سذسس شذاخص فرمنگذی اجتیذاعی، شذاخص      214/0شاخص فردی بذا ضذریب امییذت    

، مذا هیذ دییتأای فناورانه، شذاخص قذوانین و   متوانیندی بازاریابی و فروش، شاخص قابلیت

باشد. از نظر عیلکذرد بیشذترین   شاخص مدیریتی و سازمانی و شاخص مالی و اقتصادی می

رتره و اولویت به ترتیب مربوط به متغیر شاخص مدیریتی و سازمانی با ضریب عیلکذردی  

خص ، شذا 633/49، شاخص توانینذدی بازاریذابی و فذروش بذا ضذریب عیلکذرد       413/54

بذا ضذریب    مذا هیذ دییتأ، شذاخص قذوانین و   543/48اجتیاعی با ضریب عیلکرد  -فرمنگی

، شاخص مالی و اقتصذادی بذا   060/44، شاخص فردی با ضریب عیلکرد 327/44عیلکرد 

 748/40مذای فناورانذه بذا ضذریب عیلکذرد      و شذاخص قابلیذت   939/42ضریب عیلکذرد  

 باشد.می

ذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذ
1. IPMA 
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 IPMAدر تحليل سازي تجاري خروجي الگوي -3شکل 
 

 سازيه تجاريمتغيرهاي پنهان مربوط ب عملکرد -اهميت جدول  -6جدول 

 شاخص

 سازیتجاری

اهميت 
IMPORTANCE 

عملکرد  رتبه
PERFORMANCE 

 رتبه

 دوم 633/49 سوم 160/0 توانیندی بازاریابی و فروش

 پنجم 060/44 اول 214/0 شاخص فردی

 سوم 543/48 دوم 196/0 فرمنگی اجتیاعی

 مفتم 748/40 چهارم 139/0 مای فناورانهقابلیت

 چهارم 327/44 پنجم 138/0 ماقوانین و تأییدیه

 ششم 939/42 مفتم 072/0 مالی و اقتصادی

 اول 413/54 ششم 074/0 مدیریتی و سازمانی
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 IPMAسازی در تحلیل تجاری الگوی عیلکرد -نقشه امییت  -1 نیودار

 
 عملکرد و اهميت نظر هاي اقتصاد مقاومتي ازهاي سياستها و مؤلفهصبندي شاخاولويت (ب)

 مای اقتصاد مقاومتیمای سیاستبرای مؤلفه (IPMA)عیلکرد  -تحلیل نقشه امییت 

 
 IPMAاقتصاد مقاومتی در تحلیل  خروجی الگوی -4شکل 
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 قتصاد مقاومتیمتغیرمای پنهان مربوط به ا عیلکرد -امییتجدول  -7جدول 

 اخصش
 سازیتجاری

 رتبه عملکرد رتبه اهميت

 چهارم 447/45 پنجم 145/0 صرفمالگوی 

 دوم 838/47 چهارم 210/0 الیللیبین

 پنجم 772/44 اول 216/0 تولید ملی

 سوم 797/46 سوم 213/0 رامرردی

 اول 963/53 دوم 214/0 مدیریتی و اقتصادی

کننده اقتصذاد مقذاومتی   بین متغیرمای ترییناز  1عیلکرد –با توجه به تحلیل نقشه امییت 

ترتیب مربوط به متغیذر شذاخص تولیذد ملذی بذا       از نظر امییت، بیشترین رتره و اولویت به

، شذاخص  214/0، شاخص مدیریتی و اقتصادی بذا ضذریب امییذت    216/0ضریب امییت 

 و شذاخص  210/0الیللی با ضریب امییت ، شاخص بین213/0رامرردی با ضریب امییت 

باشد. از نظر عیلکرد بیشذترین رترذه و اولویذت    می 145/0الگوی مصرف با ضریب امییت 

، 963/53ترتیب مربوط به متغیر شذاخص مذدیریتی و اقتصذادی بذا ضذریب عیلکذردی        به

، شذاخص رامرذردی بذا ضذریب عیلکذرد      838/47الیللی با ضذریب عیلکذرد   شاخص بین

و شذاخص تولیذد ملذی بذا      447/45، شاخص الگوی مصرف بذا ضذریب عیلکذرد    797/46

 باشد.می 772/44ضریب عیلکرد 

 
 IPMAد مقاومتي در تحليل اقتصا الگوي عملکرد -نقشه اهميت  -2 نمودار

ذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذ
1. IPMA  
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 شده و برازش آن چگونه است؟نتيجه سؤال سوم: الگوي ساختاري ارائه

( و گذرا )میگذرا و وا  یذی از روا ( نشان داد که الگو8نتایج تحلیل عاملی تأییدی )جدول 

ر )بار عاملی، ضریب پایذایی ترکیرذی و ضذریب آلفذای کرونرذاخ( مناسذب برخذوردا        ییایپا

 .باشدمی
 اصلي الگوي گيريهاي اندازهالگوبرازش ترکيبي در  روايي همگرا و پايايي -8جدول 

 متغيرهای تحقيق
ميانگين واریانس 

 (AVEاستخراجي )
 (؛CRضریب پایایي ترکيبي )

CR >7/0 

ضریب پایایي 

 آلفای کرونباخ

 750/0 889/0 800/0 صرفمالگوی 

 759/0 772/0 531/0 الیللیبین

 938/0 949/0 728/0 سازیتجاری

 911/0 944/0 849/0 تولید ملی

 848/0 908/0 768/0 رامرردی

 823/0 894/0 737/0 مدیریتی و اقتصادی

ان اصلی را نش گویجدول زیر مربوط به ماتریس میرستگی فورنل و لاکر در برازش، ال

 یار دارد.نشان از مناسب بودن این مع مشخص است تیامی ضرایب طور کهدمد و میانمی

 
 لياص الگوي (1981ماتريس همبستگي و بررسي روايي واگرا به روش فورنل و لارکر ) -9جدول 

 

الگوی 

 صرفم
 الملليبين

  تجاری

 سازی

توليد 

 ملي
 راهبردی

مدیریتي و 

 اقتصادی

 894/0 صرفمالگوی 
     

 728/0 397/0 الیللیبین
    

 853/0 656/0 633/0 سازیتجاری
   

 921/0 630/0 532/0 470/0 تولید ملی
  

 876/0 384/0 735/0 579/0 546/0 رامرردی
 

 859/0 243/0 023/0- 377/0 067/0 045/0 مدیریتی و اقتصادی
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 استاندارد ضرايبدر حالت اصلي  الگوي -5شکل 

 

 اصلي بررسي تأييدي متغيرهاي پنهان در الگوي
 اصلي الگويداري معني ضرايبيب مسير و اجدول ضر -10جدول 

 نتيجه t p-valueآماره  ضرایب مسير مسير ميان متغيرها

 دار است.معنی 0009/0 4.107 0.230 سازیتجاری <-صرف مالگوی 

 دار است.معنی 0009/0 3.526 0.209 سازیتجاری <-الیللی بین

 دار است.معنی 0009/0 4.680 0.300 سازیتجاری <-تولید ملی 

 دار است.معنی 0009/0 4.812 0.304 سازیتجاری <-رامرردی 

 دار است.معنی 0009/0 5.091 0.286 سازیتجاری <دیمدیریتی و اقتصا

ضریب مسذیر شذاخص الگذوی مصذرف بذر      که  دمدنشان می 10جدول  نتایجمیچنین 

بذوده، در   05/0کیتر از  p-valueو مقدار  107/4برابر با  tو آماره  23/0 سازی برابر بااریتج

دار و مستقیم دارد. ضریب مسذیر  سازی، تأثیر معنینتیجه، شاخص الگوی مصرف بر تجاری

 p-valueو مقذدار   526/3برابر با  tو آماره  209/0 سازی برابر باالیللی بر تجاریشاخص بین

دار و مسذتقیم  سازی، تأثیر معنذی الیللی بر تجاریبوده، در نتیجه، شاخص بین 05/0ز کیتر ا

برابذر بذا    tو آمذاره   300/0 سازی برابذر بذا  دارد. ضریب مسیر شاخص تولید ملی بر تجاری

سذازی،  بوده، در نتیجه، شاخص تولید ملی بر تجاری 05/0کیتر از  p-valueو مقدار  680/4
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 سذازی برابذر بذا   ستقیم دارد. ضریب مسیر شذاخص رامرذردی بذر تجذاری    دار و متأثیر معنی

بذوده، در نتیجذه، شذاخص     05/0کیتذر از   p-valueو مقذدار   812/4برابر با  tو آماره  304/0

دار و مستقیم دارد. ضریب مسیر شذاخص مذدیریتی و   سازی، تأثیر معنیرامرردی بر تجاری

کیتذر از   p-valueو مقذدار   091/5برابر با  tآماره و  286/0 سازی برابر بااقتصادی بر تجاری

دار و سذازی، تذأثیر معنذی   بوده، در نتیجه، شاخص مذدیریتی و اقتصذادی بذر تجذاری     05/0

 مستقیم دارد.

 

ماؤرر بار    يهاي اقتصاد مقااومت سياست هايبندي مؤلفهاولويتنتيجه سؤال چهارم: 

 ؟است بيبه چه ترت سازييتجار

 

 براي الگوي اصلي 1اهميت -تحليل نقشه عملکر

 
 IPMAاصلی در تحلیل  خروجی الگوی -4شکل 

 

ذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذ
1. IPMA 
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 به الگوی اصلی متغیرمای پنهان مربوط عیلکرد -امییت جدول  -11جدول 

 
 سازیتجاری

 رتبه عملکرد رتبه اهميت

 چهارم 435/45 پنجم 152/0 صرفمالگوی 

 دوم 632/47 چهارم 171/0 الیللیبین

 پنجم 781/44 مسو 222/0 تولید ملی

 سوم 796/46 دوم 243/0 رامرردی

 اول 192/54 اول 261/0 مدیریتی و اقتصادی

تغیرمذای مذؤثر بذر    ماز بذین   IPMAگردد، با توجه بذه تحلیذل   طور که ملاحظه میمیان

سازی )الگوی اصلی(، از نظر امییت بیشترین رتره و اولویت به ترتیذب مربذوط بذه    تجاری

، شاخص رامرذردی بذا ضذریب    261/0و اقتصادی با ضریب امییت متغیر شاخص مدیریتی 

الیللی بذا ضذریب   ، شاخص بین222/0، شاخص تولید ملی با ضریب امییت 243/0امییت 

 باشد.می 152/0و شاخص الگوی مصرف با ضریب امییت  171/0امییت 

و  یاز نظر عیلکرد بیشترین رتره و اولویت به ترتیب مربوط به متغیذر شذاخص مذدیریت   

، 632/47الیللذی بذا ضذریب عیلکذرد     ، شاخص بین192/54اقتصادی با ضریب عیلکردی 

، شاخص الگوی مصرف بذا ضذریب عیلکذرد    796/46شاخص رامرردی با ضریب عیلکرد 

 باشد.می 781/44و شاخص تولید ملی با ضریب عیلکرد  435/45

 

 
 IPMAحليل تاصلي در  الگوي عملکرد -نقشه اهميت -1 نمودار
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 گيریث، نتيجهبح

بنیذان،  ی کذلان کشذور در راسذتای توسذعه محصذولات دانذش      مایریگجهتبا توجه به 

سازی فناوری و کذارآفرینی مرتنذی بذر    مای دولت باید در مسیر تجاریو سیاست ماتیحیا

وان ی مختلذف، تذ  سذازوکارما فناوری قرار گیرد. دولت باید میانند بسیاری از کشذورما بذا   

 د و با شذکوفا ساز بالفعلاقتصاد مقاومتی را  مایسیاستاخلی مانند ابلاغ بالقوه و ظرفیت د

وکذاری جامعذه خذویش را افذزایش دمذد؛      مای کسبو قابلیت نیودن استعدادما؛ توانیندی

سازی محصولات و کذارآفرینی مرتنذی بذر فنذاوری و بذا      بنابراین باید در مسیر رشد تجاری

زینه کم و معقذول  متی، کلیه ملزومات مورد نیاز و با اقتصاد مقاوم مایسیاستی از مندبهره

ک بزرگذراه  ایجاد ارزش و خلق ثذروت از فنذاوری، بذه یذ     العرورصعبفرامم گردد تا مسیر 

ایذن عرصذه    ی خویش بتواند بذه ماییتوانافراخ و راموار تردیل گردد تا مر کارآفرین بنا به 

برخذی   توجه به نتایج پژومش حاضر، و به موفقیت دست یابد. بر این اساس و با شده وارد

بنیذان بذا   نذش سذازی محصذولات دا  مای کلیدی موفقیت تجاریعنوان شاخصما بهشاخص

مات ابلاغی اقتصاد مقذاومتی در سذط  ملذی و میچنذین برخذی اقذدا       مایسیاستتأکید بر 

سذازی محصذولات   ارتقای وضعیت تجاری منظوربهعنوان الگوی پیشنهادی در سط  ملی به

 ردیده است.اقتصاد مقاومتی در کشور شناسایی و ارائه گ مایسیاستتأکید بر نقش مهم  با

سذازی؛ شذامل   مای تجاریدر تحقیق حاضر و در نتایج حاصله از سؤال اول که شاخص

مذای فرمنگذی و اجتیذاعی،    شاخص مای سازمانی و مدیریتی،مای فردی، شاخصشاخص

 یتوانینذد مذای  مای مذالی و اقتصذادی، شذاخص   شاخص ،ماو تأییدیه نیقوانمای شاخص

تحقیقذات   نتذایج مذای فناورانذه شناسذایی شذدند؛     مای قابلیتو شاخص و فروش یابیبازار

سذازی  شناسایی عوامل مؤثر بر تجاری خصوص در ،(1395) یصادق تورج و شیسی مجید

 بذه  تحقیذق  نایذ  در تأثیرگاار بود که محققان نتیجه گرفتند که عواملبنیان محصولات دانش

 صذادرات  کننذده تسذهیل  عوامل و حقوقی و اقتصادی و اجتیاعی، فرمنگی فنی، عامل چهار

 کننذده تسذهیل  عوامذل  آن از پذس  و حقوقی و اقتصادی عوامل میان این در. شوندمی تقسیم

 اختصذاص  خود به بنیاندانش محصولات سازیتجاری در فرآیند را تأثیر بالاترین صادرات،
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بذا نتذایج    ذکرشذده نتیجه حاصل از سؤال اول تحقیق حاضر در خصذوص مؤلفذه   لاا  دادند.

 سذوتهنتا  ،(1395) زادهیمهذد  علی و مولوی تحقیقات ماکور، میچنین نتایج تحقیقات مهران

با نتایج تحقیقذات حاضذر   م(  2013) کانادا یماکالج و مادانشگاه انجین ،م( 2014) 1جک و

 ر دارد.میخوانی داشته و در یک راستا قرا

مذای مذدیریتی و اقتصذادی،    مذای اقتصذاد مقذاومتی؛ شذامل شذاخص     میچنین شاخص

 مذای شذاخص  مذای رامرذردی و  ی، شذاخص مل دیتولمای الیللی، شاخصمای بینشاخص

کذه   (1394) اینیمؤمن الگوی مصرف، شناسایی و احصاء شده است؛ با نتایج تحقیقات زکیه

 یسذاز فعذال  ملذی،  تولیذد  از تیذ حیا ردات،واکذامش   مصذرف،  الگذوی  مای اصلاحمؤلفه

 بذه  دیذدما ته ترذدیل  خودکفایی، مایسیاست تداوم تولید، بخش یایهیب و پولی یماامانهس

 بنیذان، دانذش  اقتصذاد  بذه  توجه یی،خوداتکا و یخودباور روح مصرف، مدیریت ،مافرصت

 د.باشمی راستامم شده ورا شناسایی  ماتیظرف میه از حداکثری استفاده

 2عیلکذرد  –نتایج حاصله از سؤال دوم تحقیق که بذر اسذاس تحلیذل مذاتریس امییذت       

سازی از نظر امییت بیشترین کننده تجاریبندی متغیرمای تریینانجام پایرفته است؛ اولویت

رتره و اولویت به ترتیب مربوط بذه متغیذر شذاخص فذردی، شذاخص فرمنگذی اجتیذاعی،        

مذای فناورانذه، شذاخص قذوانین و     وش، شذاخص قابلیذت  شاخص توانیندی بازاریابی و فر

باشذد. از  شاخص مذالی و اقتصذادی مذی    تینهادرو ، شاخص مدیریتی و سازمانی ماهیدییتأ

نظر عیلکرد بیشترین رتره و اولویت به ترتیب مربوط به متغیر شاخص مدیریتی و سازمانی 

اجتیذاعی، شذاخص   و در ادامه شاخص توانیندی بازاریذابی و فذروش، شذاخص فرمنگذی     

شذاخص   تیذ نهادرو ، شاخص شاخص فردی، شاخص مالی و اقتصادی ماهیدییتأقوانین و 

و  نیو قذوان  یمانند شذاخص فذرد   یمایاساس شاخص نیبر اباشد. مای فناورانه میقابلیت

توجذه و   نیدارنذد، بنذابرا   یتذر نییکذارکرد پذا   یبرخوردارند ولذ  شتریب تیما از امیتأییدیه

. در شذود یمذ  هیما توصذ آن یبر رو نانیو کارآفر استیدارانیتوسط س یشتریب یگاارهیسرما

 ،باشذد عیلکرد بالا می یو از طرف نییپا تیامی یکه دارا یو سازمان تیریمقابل شاخص مد

ذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذ
1. Soetanto & Jack 

2. IPMA 
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 اسذتفاده کذرد.   یگذر ید طهیتوان از منابع موجود در حکه می ی استدمنده اتلاف منابعنشان

مذذای ، نشذذان داد مؤلفذذه(1395) یرینصذذ فقیذذه مذذریم و داودی نتذذایج تحقیقذذات موسذذی 

 و قذوانین  وکذار، کسذب  بنیذان بذه ترتیذب شذامل بخذش     مای دانشسازی در شرکتتجاری

 .باشذند مذی نذوآوری   مدایت و اقتصادی مایبنگاه جاب متخصص، نیروی جاب مقررات،

 ، مجید(1395)میکاران  و آزما و میچنین نتایج تحقیقات فریدون لاا تیامی تحقیقات فوق

با نتایج تحقیق حاضر میخوانی داشذته و در   (1391فارمد ) ملکی و مریم (1393) یمحید

 یک راستا قرار دارد.

ه تی از نظر امییت بیشترین رترذ کننده اقتصاد مقاومبندی متغیرمای تریینمیچنین اولویت

صذادی،  و اولویت به ترتیب مربوط به متغیر شاخص تولیذد ملذی، شذاخص مذدیریتی و اقت    

باشذد. از نظذر   الیللی و درنهایت شاخص الگوی مصرف میشاخص رامرردی، شاخص بین

دی، عیلکرد بیشترین رتره و اولویت به ترتیب مربوط به متغیر شذاخص مذدیریتی و اقتصذا   

الیللی، شاخص رامرردی، شاخص الگوی مصرف و درنهایذت شذاخص   سسس شاخص بین

ز امصرف  یو الگو یمل دیمانند شاخص تول یمایاساس شاخص نیبر اباشد. تولید ملی می

 یو اقتصذاد  یتیریخص مذد تری نسرت بذه شذا  کارکرد پایین یبرخوردارند ول شتریب تیامی

 یبذر رو  نذان یرو کارآف اسذتیداران یتوسذط س  یشتریگااری بتوجه و سرمایه نیدارند، بنابرا

 ریزیبرنامه ی یک الگویط را خود وابستگی باید ، بر این اساس دولتدشویم هیما توصآن

 کنذد. بهتذرین   استفاده تای تولید ملیگااری در راسسرمایه برای را نفت منابع و دمد کامش

 مصذرف  در مختلذف  سذازی فرمنذگ  و مذردم  بذه  اتکذا  مقذاومتی،  اقتصاد گسترش در روش

 و لیذد تو راسذتای  در مردمذی  منذابع  تجهیذز  کذه  نحذوی  به است، گااریسرمایه و اندازپس

 نوسذانی  هب توجه با یافت. دست پویا رشد به بتوان طریق این از تا ردیقرار گ گااریسرمایه

 یگذاار مذدف  بایذد  دولذت  یگذاار مدف اخیر، سال چند در منفی رشد و تولید رشد بودن

 دیگذر  یمذا مذدف  در راستای دستیابی به رشد و تولید افزایش طریق از رشد و رونق تولید

 .باشد

 ،PLSافذزار  حاصذل از نذرم  وم تحقیذق بذر اسذاس خروجذی     نتایج حاصذله از سذؤال سذ   

)میگذرا و واگذرا( و پایذایی )بذار      یذی گیذری از روا مای اندازهالگودمنده این است که نشان
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و  دنباشذ عاملی، ضریب پایایی ترکیری و ضذریب آلفذای کرونرذاخ( مناسذب برخذوردار مذی      

الیللذی،  تی و اقتصادی، بینمای مدیریاقتصاد مقاومتی ) شامل شاخص گانهپنجمای شاخص

دار و مستقیم دارنذد. لذاا   سازی، تأثیر معنیی، رامرردی و الگوی مصرف( بر تجاریمل دیتول

 کذه تولیذد و   (1395) یسرز اکررعلی و شفیعی نتایج پژومش حاضر با نتایج تحقیقات فایزه

 اقتصذاد  مذای حذوزه  تذرین مهذم  از یکذی  عنذوان را بذه  بنیذان دانش محصولات سازیتجاری

 در را کشذور  و شود کشور برای بالایی افزوده ارزش و ارزآوری موجب تواندمی بنیاندانش

 قاسذییان  ایین و عرب و میچنین با تحقیقات علیرضا رساند یاری مقاومتی اقتصاد به عیل

و زمذرا   آقاجانی یحسنعل، (1393) یپورحاتی زمره و میرزاخانی و حسن (1395) یصاحر

میخذوانی داشذته و در یذک     ،(1391) سیپورمر جراری و مجتری (1392) یکیاشل سروری

 بذالای  یمذا یتوانینذد  و حذوزه  ایذن  جایگذاه  و نقذش  بذه  توجه با بنابراین؛ راستا قرار دارد

 مذای شذرکت  اختیذار  در بیشذتری  تسذهیلات  و مذا تیحیا رودیم انتظار ایرانی، متخصصان

 مقایسذه  مذورد  شذد. میچنذین در   کشذور  نروزافذزو  پیشرفت شامد تا گیرد قرار بنیاندانش

 اسذتفاده  با پژومش این که کرد اشاره باید محققان، ماییافته سایر با حاضر تحقیق ماییافته

مذای  سذازی و شذاخص  تجذاری  فراینذد  بذر  شذده ارائه مؤثر مایما و مؤلفهشاخص بیشتر از

مذا  الگو ایذن  عهتوسذ  بذر  سذعی  پژومش، در ذکر مورد محققان دیگر توسط اقتصاد مقاومتی

 جهذت  در گذامی  تحقیقذات،  ایذن  بذا  میسذو  تحقیق این که گفت توانمی پس است، داشته

قطعذاً   .است برداشته سازیتجاری فرآیند بر مؤثر عوامل ما وما، مؤلفهبهتر شاخص شناخت

تردیدی، تحقق اقتصاد مقاومتی که در چند سذال اخیذر مذورد تأکیذد مقذام       مرگونهو بدون 

باشد، با سخنرانی، شذعار، حذرف و بنرمذای    و دیگر مسئولان ارشد کشور میمعظم رمرری 

مای مخذتص  رنگارنگ محقق نخوامد شد، بلکه تحقق اقتصاد مقاومتی با اجرای کامل مؤلفه

ی، اسذتفاده حذداکثری از حذداقل    وربهذره افذزایش   شذد کذه  اقتصاد مقاومتی میکن خوامد 

 تیذ درنهاقابلیت بذه معنذای کیذال و تیذام آن و     و  ماتیظرفی از تیامی ریگبهرهامکانات، 

 شوند.رامرردمای آن محسوب می نیترمهمعنوان رونق تولیدات داخلی و افزایش اشتغال به
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 1عیلکذرد  -نتایج حاصله از سؤال چهارم تحقیق که بر اسذاس تحلیذل مذاتریس امییذت     

 بر مؤثر مقاومتی اداقتص مایسیاست مایشاخص و مؤلفه بندیانجام پایرفته است؛ اولویت

سازی از نظر امییت بیشترین رتره و اولویت به ترتیذب مربذوط بذه متغیذر شذاخص      تجاری

الیللی و درنهایذت  مدیریتی و اقتصادی، شاخص رامرردی، شاخص تولید ملی، شاخص بین

باشد. از نظر عیلکرد بیشترین رتره و اولویت به ترتیذب مربذوط   شاخص الگوی مصرف می

الیللذی، شذاخص رامرذردی، شذاخص     خص مدیریتی و اقتصادی، شاخص بذین به متغیر شا

پذژومش   لذاا نتذایج   .باشذد یآخذر مذ  الگوی مصرف و درنهایت شاخص تولید ملی در رتره 

، مذا شذرکت بذرای   نیز را کاربردمایی مطالعه، مورد مایشاخص بندیرتره با تواندمی حاضر

 فرآینذد  مذؤثر بذر   مذای شذاخص  رترذه  و یتامی نقش، باشد و داشته ماسازمان ما ودانشگاه

مذذا، شذذرکت مذذدیران بذذرای را مذذای اقتصذذاد مقذذاومتیسذذازی و میچنذذین شذذاخصتجذذاری

 کذلان  یمذا یزیربرنامه در تا سازد آشکار سازمیتصیمای درگیر و و سازمان گااراناستیس

 .دمند قرار توجه بیشتر مورد را ما و عواملشاخص این خود،

سعی وافر دارند به دلیل آنکه ایران اسلامی کشوری  تکرر جهانامروزه کشورمای مس

ی بالا در سط  منطقه و جهان ماتیظرف، امکانات و ماتیقابلمستقل، آباد، امن و دارای 

مذا میذراه شذود بذا اعیذال      مای اسذتکراری آن با سیاست خوامدینیو  رودیمبه شیار 

ن اسلامی را از پای درآورند، غافذل از  ، ایراکنندهفلجخود  زعمبهمای مختلف و تحریم

 ماتیظرفمختلف ثابت کرده است که با اتکاء به قابلیت و  دفعات بهآنکه ایران اسلامی 

تر منذابع انسذانی توانینذدش قذادر     ی روزمینی و زیرزمینی و از میه مهممایتوانیندو 

تکیه بر اقتصاد خوامد بود مشکلات خود را بدون نیاز به کشورمای مستکرر جهان و با 

زا حل نیاید که لازمذه آن در ایذن راه دشذوار امذا میکذن، ایجذاد رونذق        مقاومتی درون

 پذنجم  دمذه  در اما؛ تولیدات داخلی در کشور و به دنرال آن افزایش اشتغال خوامد بود

 چهار دمه یماتیفعال کنندهلیتکی که بگیرد قرارمدنظر  جدیدی امداف بایستی انقلاب

ارائذه   و مذا پذژومش  نتیجذه رسذاندن   بذه  بذر  متیرکذز  بایذد  امذداف  ایذن . باشذد  گاشته

 تولید»دنرال آن  و به «رونق تولید»جهت  سازیتجاری و جامعه به فناوری دستاوردمای

ذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذ
1. IPMA 
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 آن بذه قذرلاً   کذه  باشذد  «اسلامی نظام اقتدار» و« مردم زندگی کیفیت افزایش» و« ثروت

 است. شدهکیتر توجه 

 

 قيقپيشنهادات کاربردی تح

 مراکذز رشذد   عدادت -مای حاصل از سؤال اول پژومش: الفپیشنهادمای مرتنی بر یافتهذ 

 مایرکتش تعداد اما است، بخشتیرضا ی مختلف در دو استان مورد پژومش،مانهیزم در

 میذان  شذکاف  در  یکی از دلایل آن برای. است شده و رشته محدود مورد چند موجود به

 ارومذای دازجیله  یی،مارشته در. باشد سازیتجاری در نقصاست  میکن تولید و پژومش

مؤسسذات   و مذا دانشذگاه  در علذم  تولیذد  از ضذروری  بخذش  کذه  جایی بیوتکنولوژی و ...،

 شامل که دارد دانش ترجیان فرآیند به نیاز علم مؤثر و پربار کاربرد ،افتدیم اتفاق تحقیقاتی

 لحاظ میین به باشد.می یا... وما فرآورده تولید و علیی جدید یمادهیا از استفاده در ابتکار

اقتصذاد   مذای سیاسذت دفاتر ارتراط دانشگاه با صنعت کذه بذا    و پویایی کارآمد مؤثر، ارتراط

 مذای ؤلفهم از یکی که ییآنجابود. ب( از  خوامد کارساز مقاومتی آشنایی کامل دارند، بسیار

 کالاما عرضه و بازار به بنیاندانش مایتشرک ورود مقاومتی، اقتصاد به رسیدن برای مدنظر

 و بنیذان دانش مایتشرک از حیایت قانون گرددمی پیشنهاد باشد؛ لاامی ماآن محصولات و

 پژومشی در جهت تکییل آن بازنگری جدی گردد.مؤسسات 

نداشذتن   مای حاصل از سؤال دوم پژومش: الف( شناختپیشنهادمای مرتنی بر یافتهذ 

صذنعت و   واقعی محیط ( ازی صنایع، اقتصاد، کارآفرینی و ... ماگروهاه )در اساتید دانشگ

 بیذان  پژومشذی  مذای یافتذه  سازیاصلی تجاری موانع از یکی علیی و فناوری، مایپار 

 در کذار  بذا عنذوان   علیذی  مذای پار  و رشد مراکز در استادان پیشنهاد حضور. است شده

 آشذنایی  مسیر در خوبی ایده استان، مراکز از این آنان منظم و متعدد بازدیدمای یا صنعت

. ستا ماآن فرایند بنیان وتولید صنایع دانش واقعی محیط با گروه این یعلیئتیم اعضای

 سذذیت پژومشذذی بذذه مذذایطذذرح دمذذیجهذذت از مذذدیریتی و قذذانونی یمذذاتیذذحیاب( 

 مقاومتی در مای اقتصادسیاست شدهشناسایی مایشاخص نظر گرفتن سازی با درتجاری

 داخذل  تولیذد  کذه  محصذولاتی  واردات به مرجع نرخ ارز تخصیص تحقیق. ج( از پیشینه
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ضذروریات   از امذر  ایذن  کذه  اسذت  داخذل  تولیذد  برای آفتی که گردد میانعت دارند اکیداً

 عوض ارزمذای  است. در زمان از برمه این در ایرانی سرمایه کار و ملی تولید از حیایت

 یا را ارز صادرکنندگان مابانک اینکه ضین گیرد. قرار تولیدکنندگان راختیا در قییتارزان

 قطعذات  خریذد  برای را مجدد ارز حواله امکان یا و کنند خریداری و تردیل آزاد نرخ به

 .سازند مهیا تولیدی

مای حاصل از سؤال سذوم پذژومش: الذف( تذدوین قذوانین      پیشنهادمای مرتنی بر یافتهذ 

مذا توسذط   سذازی آن مذای فناورانذه و فرآینذد تجذاری    از پژومش دولتی شفاف در حیایت

مذای  معاونت علیی و فناوری ریاست جیهوری و وزارت علوم در راستای تحقق سیاسذت 

رتراط بذا  امای تحقیقاتی در اقتصاد مقاومتی. ب( شناسایی بازار و نیازسنجی جامعه در طرح

 اخیذراً  مذا  کشذور  قذاومتی. ج( در مذای اقتصذاد م  سازی با تأکید بذر سیاسذت  فرمنگ تجاری

 حقیقذاتی ت علیذی  تهران، شذهر   در مستقر فناوری مایپار  در سازیتجاری کریدورمای

 نمخترعذا  از صذلاح یذ مراجذع  راه از کریذدورما  ایذن  کذه  شذده  ایجذاد  ترریز در و اصفهان

 نمیذزا  اسذاس  بذر  و شذده بندیمنطقه صورتبه کریدورما این ترویج کنند.می مالی حیایت

 گردد.می مای علیی و فناوری شیال کشور پیشنهاددر پار  سازیتجاری در مشارکت

در  دیذ دولذت با  مای حاصل از سؤال چهارم پذژومش: الذف(  پیشنهادمای مرتنی بر یافته

 یمناسذب بذرا   یبازارسذاز  نیو میچنذ  یداخلذ  یبذه مصذرف کذالا    انیمشتر بیجهت ترغ

 یتیمذای حیذا  نجذام دمذد. در کنذار سیاسذت    ما اقدامات مناسب را اشرکت نیمحصولات ا

ارترذاط بذا صذنعت و بحذث      ،بذا توجذه بذه مأموریذت سذوم خذود       دیبا زیدولت، دانشگاه ن

مذای  فعالیذت  تیو متخصصان نخره را در اولو گرانپژومش تیو ترب قاتیسازی تحقتجاری

ن . ضذی یرانذ یا تیذ و حی یمل دیتول ،یجهاد اقتصاد هیگیری روحشکل؛ ب( خود قرار دمد

نوع  نیلازم است. مدف از ا زین یاقتصاد مقاومت یسلیاسید ،یمل یاقتصاد تیتقو یآنکه برا

وارده اسذت. فشذارما در    یدر مقابل فشذارما  یاقتصاد مقاومت یدستاوردما نییتر یسلیاسید

 یدسذتاوردما  یشذود، ولذ  وارد مذی  یمای روزمذره اقتصذاد  و شاخص یمصرف یمورد کالا

و بلندمذذدت مسذذتند، میچذذون خودکفذذایی در  رامرذذردی ییمقاومذذت کشذذور، دسذذتاوردما

در سذاختار   دنظریذ تجد ؛ ج(و... یخذارج  استیس ای(، استقلال درمای برتر )مستهفناوری
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براسذاس پذرورش    یدانشذگام  سیو تذدر  تیریمای مدشیوه ،یو درس یریزی آموزشبرنامه

تذرین  اری از مهذم پردازی و برقذراری ارترذاط مناسذب بذا بخذش تجذ      دهیبرای ا انیدانشجو

 .ردیمورد توجه قرار گ یستیراستا با نیاست که در ا یمایاولویت

 فهرست منابع و مآخذ

 الف. فارسي
  ،ج ، چذا  دوم، تهذران، انتشذارات بسذی    گفتارهاي اقتصاد مقااومتي درس، (1393عادل )پیغامی

 دانشجویی دانشگاه امام صادق.

 یسذاز یمذدل تجذار  (، طراحذی  1397ضذا ) ، حییدرپذور یفرج شوشتر؛ زمره  ،شامرخی دمدشت 

مجلاه  مذای تهذران و قذم،    در استان اطلاعات و ارتراطات یدر صنعت فناور انیبندانش یکالاما

.23-38، صص 29، شیاره پیاپی 8، دوره تحقيقات بازاريابي نوين

 رد کذارآفرینی  فرمنذگ  توسذعه  و مقذاومتی  اقتصاد رابطه بررسی (،1396فاطیه ) فرشیی، روحی 

 انی،انسذ  علذوم  واقتصذاد   مذدیریت،  در نذوین  مایپژومش ملی کنفرانس گلستان، استان رسمدا

کازرون. واحد اسلامی آزاد دانشگاه کازرون،

  منظذور  مای زایشذی پژومشذی بذه   ارائه الگوی شرکت(، 1396میکاران )عالیسور، علیرضا و

و فنذاوری اسذتان   ر  علم مراکز رشد دانشگامی و پادر  سازی تحقیقات دانشگامیتجاری

صذص  ، 1، شذیاره  23 ، دورهريزي در آموزش عاليپژوهشي و برنامه فصلنامه ،مازندران

136-115.

 یی( شناسذا 1394) نیحس ،یاسفنجان ی و عراساللهلطف ،یفروزنده دمکرد رضا؛یعل ،یاحید یعل 

رکذز  م ،افات يه رهفصالنام ، یدانشذگام  قذات یسازی تحقتجاری یما برادولت یتیحیا یابزارما

 .45 – 56، صص 47مای علیی کشور، ش تحقیقات سیاست

 ( روش1388علیی، محید ،)15، شذیاره  انديشه تجارتمای پژومشی، سازی یافتهمای تجاری ،

.12-26صص 

  ،صذص   ، زمسذتان، 34، شیاره نشريه رهيافتسازی نتایج تحقیقات، (، تجاری1383بهین )فکور

58-53. 
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